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A LERE NUMERIQUE

LES EXPORTATIONS DE BIENS CULTURELS

ONT DOUBLE
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CEPENDANT, LES BIENS DES
SECTEURS
IMPORTANTS

MUSIQUE
ET CINEMA

SONT DE PLUS EN PLUS
FREQUEMMENT ECOULES PAR LE
BIAIS DE SERVICES EN LIGNE
AU DETRIMENT DES VENTES EN MAGASINS

Source : Voir rapport de I'ISU sur le commerce culturel
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Joaillerie Sculptures, - Artisanats
statuettes ABMEUTES

Les journaux et
les magazines
ont perdu

mais les livres \\_

ont progresse de

16,5 13,7

milliards de milliards de
dollars US dollars US
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