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Экспорт культурных 
товаров вырос в два раза
за последние 10 лет,
достигнув в общей 
сложности 212,8 млрд 
долларов США

2004 г.

2013 г.

Однако 
отрасли-тяжеловесы,
такие, как сектор
музыки и кино все
чаще продаются под
видом Интернет-услуг 
вместо физических товаров

Источник:  см. доклад Института Статистики ЮНЕСКО о культурной торговле



КАКИЕ КУЛЬТУРНЫЕ ТОВАРЫ 
УКРЕПЛЯЮТ СВОИ ПОЗИЦИИ?
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КАКИЕ КУЛЬТУРНЫЕ ТОВАРЫ 
ТЕРЯЮТ СВОИ ПОЗИЦИИ?
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газет и журналов 
сократилось на

в то время,
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книг возросло на

2004-2013 гг.

Число продаваемых 
кинематографических 
продуктов упало на

-27%
в то время, как

количество продаваемых
музыкальных продуктов

сократилось на

+140%
Источник:  см. доклад Института Статистики ЮНЕСКО о культурной торговле

Это уменьшение было  
компенсировано увеличением 
доли продаваемых видеоигр, 
которое составило


