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١.  المقدّمة

السياق
يعــرض هــذا التقريــر نتائــج رصــد ثــلاث قنــواتٍ تلفزيونيــة في فلســطين خــلال فــرة امتــدّت عــى ٢١ يومًــا (مــن ١١ إلى 3١ 

أيــار/ مايــو ٢0١6)، وذلــك في إطــار مــشروع شــبكات الشــباب المتوســطي (NET-MED Youth ) الــذي تنفّــذه اليونســكو 

بتمويــلٍ مــن الاتحــاد الأوروبي. أجُريــت عمليــة الرصــد التجريبيــة المتمحــوِرة حــول الشــباب عــى يــد ممثلّــين عــن المنظمّات 

ــين شــباب في فلســطين ينتمــون إلى فريــق العمــل الفرعــي المعنــي بوســائل الإعــلام في شــبكات  الشــبابية وطــلّاب وصحفيّ

الشــباب المتوســطي، وذلــك بالشراكــة مــع مرصــد الإعــلام في شــمال أفريقيــا والــشرق الأوســط. وتمثلّــت الغايــة مــن هــذا 

المســعى في قيــاس حضــور الشــبان والشــابات في وســائل الإعــلام الفلســطينية، بالإضافــة إلى فهــم كيفيــة تعاطــي القنــوات 

التلفزيونيــة المختــارة للرصــد مــع المســائل المتصّلــة بالشــباب، بمــا يســمح لاحقًــا بتحديــد أوجــه القصــور في هــذه التغطيــة 

الإعلاميــة ومعالجتهــا وإرســاء أرضيــةٍ لمناقشــة تمثيــل الشــباب ودورهــم وموقعهــم في وســائل الاعــلام الجماهيريــة اليــوم.

مشروع شبكات الشباب المتوسطي

يهــدف مــشروع شــبكات الشــباب المتوســطي (٢0١4 – ٢0١7) إلى تعزيــز المشــاركة المدنيــة للشــباب، ذكــورًا وإناثًــا، عــر 

بنــاء قــدرات شــبكات المنظّــمات الشــبابية في ثلاثــة مجــالات رئيســية:

 السياســات المتعلقّــة بالشــباب: تمكــين الشــباب مــن المشــاركة في وضــع الاســراتيجيات الوطنيــة أو 	( 

ــة المتصّلــة بالشــباب، ومراجعتهــا، وتنفيذهــا؛ السياســات العامّ

وسائل الإعلام: تحسين تمثيل الشبان والشابات في وسائل الإعلام؛( 2

ــى ( 3 ــين ع ــف وأصحــاب المصلحــة المختلف ــمات الشــبابية وخــراء التوظي ــين المنظّ ــع ب ــة: الجم العمال

ــوق  ــباب إلى س ــال الش ــة لانتق ــراتيجياتٍ داعم ــد اس ــاور وتحدي ــل التح ــن أج ــي م ــد الوطن الصعي

ــل. العم
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الأساس المنطقي

ــاتٍ دقيقــة ورســم صــورةٍ لطبيعــة  ــة متنوّعــة أداةً للحصــول عــى بيان ــر إعلامي ــه مناب ــذي تتناقل ــوى ال ــل رصــد المحت يمثّ

الرســائل التــي تنقلهــا وســائل الإعــلام وطريقــة تمثيــل فئــة اجتماعيــة معيّنــة أو تغطيــة موضــوعٍ محــدّد ومســتوى ذلــك 

التمثيــل أو تلــك التغطيــة. وقــد تحــوّل الرصــد إلى دعامــةٍ بــارزة مــن الدعائــم التــي يقــوم عليهــا الرويــج للتغيــير في الوســط 

ــن أجــل  ــة م ــة المعني ــة والمؤسّســات الحكومي ــة الإعلامي ــات الفاعل ــا المجتمــع المــدني والجه ــي يســتند إليه ــي والت الإعلام

تعزيــز الإصلاحــات الإيجابيــة. في الواقــع، يتيــح رصــد وســائل الإعــلام جمــعَ وتحليــل بيانــاتٍ كميــةٍ ونوعيــة بشــأن جوانــب 

محوريــة مــن التغطيــة الإعلاميــة تكتســب أهميــةً في تقييــم كيفيــة تعاطــي وســائل الإعــلام مــع مشــاغل الشــباب والمكانــة 

التــي تخصّهــم بهــا في المحتــوى الإعلامــي.

لماذا نقوم بهذا المسعى في إطار مشروع شبكات الشباب 
المتوسطي؟

ــة  ــوات التلفزيوني ــد القن ــر رص ــت ع ــي جُمع ــلام الت ــائل الإع ــباب في وس ــول الش ــة ح ــة والنوعي ــات الكمّي ــكّل البيان تش

ــبكات  ــشروع ش ــا م ــطة يطبّقه ــةٍ نشِ ــراتيجية توعي ــتخدَمة في اس ــلات المس ــن المدخ ــزءًا م ــا ج ــة عنه ــات المنبثق والتوصي

الشــباب المتوســطي بهــدف تشــجيع وســائل الإعــلام الرئيســية عــى (١) تعزيــز دعمهــا لوجهــات نظــر الشــباب ومواقفهــم 

مــن السياســات والرامــج الوطنيــة؛ (٢) ونــشر أخبــار الشــباب وإنجازاتهــم بصــورةٍ منتظمــة وتوفــير منــرٍ للأصــوات الشــابة 

التــي تبقــى، بغيــاب هــذا المنــر، محصــورةً في وســائل التواصــل الاجتماعــي؛ (3) والتفاعــل عــى نحــوٍ متزايــد مــع الشــبان 

والشــابات. عــلاوةً عــى مــا تقــدّم، تســاعد نتائــج رصــد وســائل الإعــلام عــى بلــورة أنشــطةٍ توعويــة ترمــي إلى تعزيــز الدراية 

ــا نحــو  ــه، تســاهم جهــود رصــد وســائل الإعــلام في الدفــع قدمً ــا. وعلي ــة بــين الشــباب، ذكــورًا وإناثً الإعلاميــة والمعلوماتي

تحقيــق جميــع النتائــج المتوخّــاة مــن مــشروع شــبكات الشــباب المتوســطي، وعــى وجــه الخصــوص الغايــة المتمثلّــة بتعزيــز 

التغطيــة المنصِفــة والموضوعيــة لأخبــار الشــباب، وحقوقهــم، وإنجازاتهــم، ووجهــات نظرهــم في وســائل الإعــلام الرئيســية، 

فضــلًا عــن المواقــف التــي يتبنّاهــا الشــباب تجــاه السياســات والرامــج الوطنيــة في مختلــف القطاعــات.

المنهجية

اعتمُــدت المنهجيــة المعمــول بهــا في هــذا الرصــد، والتــي أعدّهــا مرصــد الإعــلام في شــمال أفريقيــا والــشرق الأوســط١، مــن 

قبــل عنــاصر شــابة مــن شــبكات الشــباب المتوســطي باتبــاع نهــجٍ تشــاركي، وذلــك في أعقــاب حلقتــي عمــل دون إقليميتــين 

لبنــاء القــدرات، الأولى في تونــس العاصمــة (عُقــدت مــن ١4 إلى ٢0 كانــون الأول/ ديســمر ٢0١4 وضمّــت شــباباً مــن الجزائر 

والمغــرب وتونــس) والثانيــة في بــيروت (عُقــدت مــن 30 آذار/ مــارس إلى ٢ نيســان/ أبريــل وضمّــت مشــاركين مــن لبنــان 

والأردن وفلســطين وســوريين مقيمــين في لبنــان). تــلا ذلــك وضــع خطــةٍ لتنفيــذ عمليــة رصــد وســائل الإعــلام في فلســطين 

وتدريــب مراقبــين شــباب محليًّــا. وقــام مرصــد الإعــلام في شــمال أفريقيــا والــشرق الأوســط، مــن جانبــه، بتســجيل بيانــات 

تغطــي المحتــوى الــذي تبثـّـه ثــلاث قنــوات تلفزيونيــة مختــارة عــى طــول ٢١ يومًــا، وتقديــم الإرشــاد للمراقبــين الشــباب، 

والإشراف عــى أدائهــم في مراقبــة المحتــوى الإعلامــي، وتحليــل البيانــات. ويعكــس التقريــر الحــالي النتائــج والتوصيــات التــي 

تمخّضــت عنهــا عمليــة الرصــد المذكــورة آنفًــا.

.»Osservatorio di Pavia « ١.  وهي مستوحاة من مقاربات رصد وسائل الإعلام المعتمَدة من قبل المشروع العالمي لرصد وسائل الإعلام والمرصد الإيطالي
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نطاق الرصد

شــملت عمليــة الرصــد مــا تبثـّـه القنــوات التلفزيونيــة المختــارة مــن أخبــارٍ وبرامــج سياســية واجتماعيــة وثقافيــة وترفيهيــة؛ 

واســتثنت الأفــلام والمسلســلات الخياليــة ومباريــات كــرة القــدم والإعلانــات التجاريــة نظــراً إلى أنهّــا لا تصنَّــف ضمــن المــواد 

الصحفيــة ولا تدخــل بالتــالي ضمــن نطــاق اســراتيجية التوعيــة التــي تســتهدف الصحفيــين والمحرّريــن والمــدراء الإعلاميــين 

ــاة  ــا القن ــوادٍ لا تنتجه ــك، لم تخضــع للرصــد أيّ م ــن شــبكات الشــباب المتوســطي. كذل ــةً م ــي ســوف تكــون مدعوم والت

التلفزيونيــة نفســها.

ــة الــذي عُقــد في فلســطين.  ــاءً عــى نقاشــات المشــاركين في تدريــب رصــد وســائل الإعــلام المحليّ حُــدّدت عينــة الرصــد بن

واعتمُــدت نســبة المشــاهدة معيــارًا حاســمًا في هــذا الصــدد. وبحســب مــا خلصُــت إليــه دراســات مســحية أجراهــا المركــز 

الفلســطيني للبحــوث السياســية والمســحية، ســجّلت ثــلاث قنــواتٍ تلفزيونيــة (تلفزيــون فلســطين، قنــاة معًــا، قنــاة الأقــى) 

النســب الأعــى مــن المشــاهدة بــين الجمهــور الفلســطيني بالمقارنــة مــع نظيراتهــا؛ وعــى هــذا الأســاس، اختــيرت لغايــات 

الرصــد. ففــي العــام ٢0١5، وصلــت نســبة مشــاهدة تلفزيــون فلســطين إلى ٢0-٢٢٪، مقابــل ١٢-٢3٪ لقنــاة الأقــى و١6-

١9٪ لقنــاة معًــا.٢

ــار فــرات البــث التــي خضعــت للمراقبــة؛ إذ اعتمُــدت  ــار الفاصــل أيضًــا في اختي إلى ذلــك، كانــت نســبة المشــاهدة المعي

الفــرة الممتــدّة مــن الســاعة ١8:30 إلى الســاعة ٢3:30. وتشــمل هــذه الفــرة وقــت الــذروة مــن حيــث عــدد المشــاهدين 

ــا،  ــاة معً ــى قن ــاعة ٢0:00 ع ــطين، والس ــون فلس ــى تلفزي ــاعة ٢١:00 ع ــثّ الس ــي تبُ ــار الت ــشرة الأخب ــون ن ــذي يتابع ال

والســاعة ٢١:00 عــى قنــاة الأقــى. وتتضمّــن المــواد المعروضــة خــلال الفــرة الزمنيــة المذكــورة نقاشــات، وبرامــج حواريــة، 

ــات  ــات، مــع الإشــارة إلى أنّ نطــاق الرصــد لم يغــطِ الإعلان ــة، ووثائقي ــة، وبرامــج منوّعــات، وبرامــج ثقافي وبرامــج ترفيهي

التجاريــة والمسلســلات الدراميــة والأفــلام.

في إطــار المنهجيــة المعتمَــدة، تــم التعامــل مــع كلّ معلومــةٍ تعُــرض في نــشرة إخباريــة تلفزيونيــة عــى أنهّــا وحــدة معلوماتٍ 

(أو وحــدة تحليــل) يشُــار إليهــا بعبــارة »وحــدة إخباريــة«. وخــلال عمليــة الرصــد، قــام المراقبــون برقيــم كلّ وحــدةٍ مــن 

الوحــدات الإخباريــة بحســب الرتيــب الزمنــي أو الهيــكلي المتبَّــع في بثهّــا. ونظُــر إلى الرامــج الرفيهيــة وغيرهــا مــن الرامــج 

عــى أنهّــا وحــدات تحليــلٍ كاملــة بذاتهــا (وحــدات إخباريــة) نظــراً إلى أنهّــا تتطــرقّ إلى مواضيــع متنوّعــة يصعــب تقســيمها 

إلى وحــداتٍ إخباريــة منفصلــة. وبنــاءً عليــه، جــرى ترقيــم كلّ برنامــجٍ مــن الرامــج المذكــورة مــرةًّ واحــدة وحُلّــل باعتبــاره 

وحــدةً واحــدة. 

د  ضمــن ســياق مــشروع شــبكات الشــباب المتوســطي، اتُّخــذت الفئتــان العمريتــان ١9-٢4 ســنة و٢5-35 ســنة كعامــلٍ محــدِّ

لرصــد حضــور الشــباب في محتــوى البــث التلفزيــوني وضمــن المؤسّســات الإعلاميــة. 

أمّــا بالنســبة للأشــخاص الــذي يظهــرون في المحتــوى الإعلامــي أو يتناولهــم هــذا المحتــوى بشــكلٍ أو بآخــر، فقــد صنّفتهــم 

ــن خــارج  ــاث) م ــور وإن ــة، وأشــخاص (ذك ــن داخــل المؤسّســات الإعلامي ــاث) م ــور وإن ــين: أشــخاص (ذك ــة في فئت المنهجي

المؤسّســات الإعلاميــة. وعــى هــذا الأســاس، جــرى تحليــل مجموعــةٍ مــن المتغــيّرات، مثــل طبيعــة ظهــور هــؤلاء الأشــخاص، 

وجنســهم، ودورهــم، والمواضيــع التــي يتحــدّث الشــباب عنهــا أو يذُكــرون أثنــاء تناولهــا؛ وجُمعــت البيانــات ذات الصلــة 

اســتنادًا إلى تلــك المتغــيّرات.

2.  للمزيد من المعلومات، يُرجى مراجعة المسوحات العامّة الدورية التي أجراها المركز الفلسطيني للبحوث السياسية والمسحية في العام 2015:
http://www.pcpsr.org/ar/node/602     
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النتائج  .٢

النتائج الإجمالية لرصد تغطية قضايا الشباب وحضورهم على   2٫1
القنوات التلفزيونية الفلسطينية

يوضح الجدول (١) أدناه أعى نسبة مشاهدة لتلفزيون فلسطين وقناة الأقى وقناة معًا، التي تتمثلّ في ما مجموعه ٢04٢ 

وحدة إخبارية (أي وحدة تحليل) تركّز عى النشرات الإخبارية والرامج الثقافية والاجتماعية والسياسية، من دون أن تشمل 

المسلسلات والأفلام والمباريات الرياضية.

الجدول ١: توزيع الوحدات الإخبارية بحسب القناة التلفزيونية

9694 9599

6 5 4١

تلفزيون فلسطين   المجموع

نعم             لا

قناة معًا  قناة الأقى

الرسم البياني ١: توزيع الوحدات الإخبارية المتمحوِرة حول الشباب بحسب القناة التلفزيونية

يظهر في الجدول (٢) تحليل المحتوى الإعلامي الذي بثتّه 

القنوات الثلاث في شهر أيار/ مايو ٢0١6. يبيّن هذا التحليل 

أن نسبة متدنيّة جدًا (4٪) من المحتوى المذكور كانت 

متمحوِرة حول الشباب، أو بعبارة أخرى تألفّت من أخبار 

أو معلومات أو برامج تتناول الشباب أو مواضيع متصّلة 

بهم.

الجدول ٢: الوحدات الإخبارية المتمحوِرة حول الشباب بحسب القناة التلفزيونية

يشير الرسم البياني (١) إلى أنّ المحتوى المتمحوِر حول 

الشباب في النشرات الإخبارية والرامج الثقافية والاجتماعية 

والسياسية التي بثتّها القنوات الثلاث (والذي مثلّ، كما 

هو مبيّن أعلاه، 4٪ من المحتوى المراقبَ) يشكلّ 6٪ من 

الوحدات الإخبارية التي رصُدت عى قناة معًا بالمقارنة مع 

5٪ عى تلفزيون فلسطين، في حين لم تتعدَّ نسبته ١٪ من 

الوحدات الإخبارية التي حُللّت بالنسبة لقناة الأقى.

المجموعالنسبة المئوية (٪)القناة

37756قناة معًا

33670قناة الأقى

306١6تلفزيون فلسطين

١00٢04٢المجموع

المجموعلانعمالقناة

45709754قناة معًا

766567٢قناة الأقى

٢95876١6تلفزيون فلسطين

8١١96١٢04٢المجموع



١١ الشباب في الإعلام الفلسطيني

في المقابل، حتىّ في الحالات التي لا تكون فيها الوحدة الإخبارية متمحوِرة حول الشباب، من المحتمَل أن يثُار فيها، في 

معرض تناول موضوعٍ عام، سؤالً أو تعليقًا يطرح مسألةً متعلقّة بالشباب أو مرتبطة بهم (مثل قيام أحد الضيوف أو 

المتحدّثين بالتطرقّ إلى مسألة مشاركة الشباب في العملية الانتخابية أثناء الحديث عن الانتخابات).

يفصّل الجدول (3) عدد الوحدات الإخبارية التي طرُحت فيها قضايا أو مسائل متعلقّة بالشباب بحسب القناة التلفزيونية.

الجدول 3: عدد الوحدات الإخبارية التي تناولت قضايا أو مسائل متعلقّة بالشباب بحسب القناة التلفزيونية

المجموعلانعمالقناة

53703756قناة معًا

٢864٢670قناة الأقى

535636١6تلفزيون فلسطين

١34١908٢04٢المجموع

الرسم البياني ٢: الوحدات الإخبارية التي تناولت قضايا أو مسائل متعلقّة بالشباب بحسب القناة التلفزيونية

تلفزيون فلسطين   المجموع

نعم             لا

قناة معًا  قناة الأقى

93 96 9١ 93

7 4 9 7

بحسب الجدول (4) أدناه، لم ترُصَد أفكار نمطية وعبارات مبتذلة بشأن الشباب سوى مرةً واحدة.

الجدول 4: الأفكار النمطية بشأن الشباب بحسب القناة التلفزيونية

المجموعلانعمالقناة

١755756قناة معًا

670670قناة الأقى

6١66١6تلفزيون فلسطين

١٢04١٢04٢المجموع
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ظهور الشباب في البرامج التلفزيونية  2٫2

2٫21  الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية

الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس	 

لا تتجاوز نسبة المنتمين إلى الفئة العمرية ١9-35 سنة من الأشخاص الخارجيين الذين يظهرون بشكلٍ أو بآخر في 

المحتوى الخاضع للرصد ١5٪، وهي نسبة تعكس ضعف أداء المؤسّسات التلفزيونية عى مستوى تخصيص مساحة 

للشباب في محتواها. لا بل إنّ النتائج كانت أكثر تخييباً للآمال بالنسبة للفئة العمرية ١9-٢4 سنة التي مثلّت ٪4 

فقط من الأشخاص الخارجيين الذي ظهروا في المحتوى المراقبَ. وينطبق التوجّه نفسه عى حضور المرأة ضمن فئة 

الأشخاص الخارجيين حيث لا تشكّل النساء سوى ١6٪ (١٢٢٢) منهم بالمقارنة مع 84٪ (6485) للرجال. أمّا في الفئة 

العمرية ١9-35 سنة، فتبلغ نسبة النساء من الأشخاص الخارجيين ٢6٪ (30٢) لا أكثر، مقابل 74٪ (840) للرجال. 

يعرض الجدول (5) توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس.

الجدول 5: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس

النسبة المئوية (٪)المجموعغير قابل للتحديدذكورإناثالعمر

١٢4953١0٢١ سنة أو أقلّ

١3٢4376١١ – ١8 سنة

١989٢4١3304 – ٢4 سنة

٢5٢١35998١٢١١ – 35 سنة

36379١4١7٢١798٢٣ – 49 سنة

50٢5830584٣٣٢04٣ سنة أو أكثر

٢١0١080١5١٣05١7غير قابل للتحديد

١٢٢٢6485٢١77٢8١00المجموع

يتضّح من الرسم البياني (3) أدناه أنّ عدد النساء اللواتي يظهرن في المحتوى الإعلامي يراجع مع التقدّم في السن، 

في ما يتعلقّ بفئة الأشخاص الخارجيين. ويبدو أنّ الأرقام التي خضعت للتحليل لا تعكس حضورًا خجولًا للشباب 

في وسائل الإعلام فحسب، بل تعرّ أيضًا عن ثقافةٍ محافِظة تجاه مشاركة المرأة في القنوات التلفزيونية الفلسطينية 

وغياب أيّ سياسةٍ إعلامية مراعية للاعتبارات الجنسانية أو مستجيبة لها.



١3 الشباب في الإعلام الفلسطيني

الرسم البياني 3: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس

ذكور485٢

إناث

١٢ سنة أو أقل
39

6١
ذكور

إناث

١3-١8 سنة

٢7

73

ذكور

إناث

١9-٢4 سنة
٢6

74

ذكور

إناث

٢5-35 سنة

٢١

79

ذكور

إناث

36-49 سنة
8

9٢

ذكور

إناث

ذكور 50 سنة أو أكثر

١3

64

١

ذكور

إناث

غير محدد

غير قابل للتحديد

طبيعة ظهور الأشخاص الخارجيين في المحتوى التلفزيوني المراقَب	 

بالنسبة للأشخاص الخارجيين الذين ظهروا في المحتوى الخاضع للرصد، سُجّلت أعى نسبة ظهور (49٪) بين 

الأشخاص الذين أجُريت معهم مقابلات داخل الاستوديو أو خارجه عر الهاتف، أي الذين كانت مشاركتهم مباشرة 

بالمقارنة مع أشكال أخرى من الظهور. غير أنّ نسبة الأشخاص الذي ينتمون إلى الفئتين العمريتين ١9-٢4 و٢5-35 

سنة مجتمعتين كانت أدنى من النسَب المسجّلة بالنسبة للفئات العمرية الأكر سنًا. وكما هو مبيّن في الجدول (6) 

أدناه، بلغ عدد المشاركين الخارجيين من الفئتين العمريتين ١9-٢4 و٢5-35 سنة 67١ شخصًا، بينما وصل عددهم 

إلى ١١35 في الفئة العمرية 36-49 سنة بالمقارنة مع ١6١0 بالنسبة لمن يبلغ عمرهم 50 سنة أو أكثر. وعلاوةً عى 

ما سبق، تشير النتائج إلى أنّ الأشكال الأخرى من ظهور الأشخاص الخارجيين في نشرات الأخبار والرامج الاجتماعية 

والثقافية والسياسية تشهد هي أيضًا حضورًا ضعيفًا للشباب.  



مشروع شبكات الشباب المتوسطي- الشباب والاعلام 

١4

يفصّل الجدول (6) توزيع الأشخاص الخارجيين بحسب طبيعة ظهورهم في المحتوى التلفزيوني المراقبَ.

الجدول 6: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب طبيعة ظهورهم

١٢ سنة الدور

أو أقلّ

 ١8-١3

سنة

 ٢4-١9

سنة

 35-٢5

سنة

 49-36

سنة

50 سنة 

أو أكثر

غير قابل 

للتحديد

النسبة المجموع

المئوية (٪)

شخص تجُرى معه مقابلة 

(في الاستوديو أو خارجه، عر 

الهاتف، مباشرة عى الهواء، 

إلخ.)

6548٢5١4٢0١١٣5١6١0٢30٣75949

٢١550١50٢7576١408١670٢٢شخص يتمّ التكلمّ عنه

١55١9١٢4١١١58١604١459١9شخص يذُكر في المحتوى

٣٣٣١١5١5٢63094ضيف في نقاش/ حوار

شخص يظهر في مؤتمر صحفي 

أو مقطع فيديو من يوتيوب 

يعُاد بثهّ

١٣٢574١75١٢٢904

شخص آخر من خارج 

المؤسّسة الإعلامية
١4٢8٣6١04١١٢0٢

٢١54٣٢686١شخص مشاركِ في تظاهرة

صفر١7953١الجمهور في الاستوديو

صفر44غير قابل للتحديد

١0٢6١٣٣08١٢١79833٢0١30577٢8١00المجموع

ــما  يفيــد الرســم البيــاني (4) أدنــاه بــأنّ ظهــور الأشــخاص كضيــوفٍ تجُــرى معهــم مقابــلات يميــل إلى الراجــع كلّ

أصبحــت الفئــة العمريــة أكــر ســنًا.

الرسم البياني 4: الأشخاص الخارجيون الذين استضُيفوا في مقابلات في الرامج المراقبَة، بحسب الفئة العمرية

غير قابل
للتحديد

٢30

١6١0

١١35

4٢0

٢5١

4865

50 سنة
أو أكثر

49-36
سنة

35-٢5
سنة

٢4-١9
سنة

١8-١3
سنة

١٢ سنة
أو أقل



١5 الشباب في الإعلام الفلسطيني

ظهور الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب الموضوع والعمر	 

شكّل عدد الأشخاص الذين ظهروا في برامج سياسية أكثر من نصف الأشخاص الخارجيين الذين خضعوا للرصد؛ غير 

أنّ حضور الشباب بينهم كان خجولًا (لم تتجاوز نسبة الشباب المنتمين إلى الفئتين العمريتين ١9-٢4 و٢5-35 سنة 

ل توجّه مماثل لناحية  مجتمعتيَن 9٪، لا بل إنهّا تتدنّى إلى ٢٪ عند النظر إلى الفئة العمرية ١9-٢4 سنة). ويسُجَّ

التمثيل غير الكافي للشباب في الرامج المتمحوِرة حول جميع المواضيع الأخرى باستثناء الرياضة. في الواقع، تشهد 

الرامج الرياضية حضورًا بارزاً للشباب الذين تراوح أعمارهم بين ٢5 و35 عامًا؛ إذ يوازي عددهم أكثر من ضعف 

عدد الأشخاص المنتمين إلى الفئة العمرية 36-49 سنة في هذه الرامج، كما أنهّم يظهرون فيها بوتيرة أكر ممن هم 

في الخمسين من العمر أو أكثر عى نحوٍ ملحوظ. 

يظهر في الجدول (7) توزيع الأشخاص الخارجيين بحسب الموضوع والعمر.

الجدول 7: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب الموضوع والعمر

١٢ سنةالموضوع

أو أقلّ

١8-١3

سنة

٢4-١9

سنة

35-٢5

سنة

49-36

سنة

50 سنة

أو أكثر

غير قابلة 

للتحديد

المجموع

٢٢٢46١6٢١696٢446إقتصاد وأعمال

٢٣4٣5١١3737١56ترفيه

١55٢4١478339٢68ثقافة وإعلام

5١8٢434٢8١09جريمة وعنف

٢١4١486594934١6رياضة

568١0٢٣09980٢٢١57094٣79سياسة

4٢١346٢36١57صحة

١8٣5٢79١78١4٢63علوم وبيئة

٢5١54899١7534٢٢03907قضايا اجتماعية

4406١١٣8١405844١قضايا قانونية

١١٢0٢635١غير قابل للتحديد

84٣65١40٢3١٣5مجالات أخرى

١0٢6١٣٣08١٢١79833٢0١30577٢8المجموع

ظهور الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب المهنة	 

كان الأشخاص الخارجيون من فئتي »سياسي« و»مواطن« هم الأكثر ظهورًا في المحتوى الخاضع للرصد (حيث 

سُجّلت فيهما وتيرتا ظهورٍ إجماليتان متقاربتان تساويان عى التوالي ١588 و١47٢). إلا أنّ هاتين الفئتين شهدتا 

تفاوتاً واضحًا في الظهور بين الفئات العمرية المختلفة، كما هو مبيّن في الجدول أدناه؛ ذلك أنّ 34 شخصًا ضمن 

فئة »سياسي« تراوح أعمارهم بين ٢5 و35 عامًا (أي ما نسبته ٢٪ من العدد الإجمالي للأشخاص المنتمين إلى هذه 

المهنة)، في حين يندرج ٢4 شخصًا (١٫5٪) من المنتمين إلى هذه المهنة ضمن الفئة العمرية ١9-٢4 سنة، مقابل 

١١98 شخصًا (76٪) ممن هم في الخمسين من العمر أو أكثر. من الجلّي أنّ الشباب يتمتعّون بحضورٍ قويّ ضمن 

فئة »رياضي، مدرب رياضي، حكم«، ولا سيّما الفئة العمرية ٢5-35 سنة التي ظهر منها ١38 شخصًا ضمن المهنة 

المذكورة، بالمقارنة مع ٢8 ظهورًا للفئة العمرية 36-49 سنة و33 ظهورًا للفئة العمرية 50 سنة أو أكثر.



مشروع شبكات الشباب المتوسطي- الشباب والاعلام 

١6

يعرض الجدول (8) توزيع الأشخاص الخارجيين بحسب المهنة.

الجدول 8: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب المهنة

المجموع
غير قابل

للتحديد

50 سنة

فأكر

 49-36

سنة 

35-٢5

سنة 

٢4-١9

سنة

١8-١3

سنة

١٢ سنة

أو أقل
المهنة

١58١ 6١ ١١98 ٢68 3١ ٢3 0

سياسي: رئيس حكومة /رئيس وزراء، وزير(ة) 

أو عضو في الحكومة، نائب(ة) برلمان، رئيس(ة) 

حزب، ناطق(ة) رسمية
١466 ٢8١ 49٢ 36١ ٢5٢ 77 3 مواطن (ة)
989 787 55 7٢ 43 ٢١ 7 4 غير محدد
7١8 ١98 ٢١5 ٢33 64 4 4 أخرى

656 ٢٢ ٢64 ٢45 89 36
ناشط(ة) في المجتمع المدني , عضو(ة) في المنظمات 

الغير حكومية  أو المنظمات الدولية و النقابات
4١3 ١١ 400 ٢ رئيس دولة/ سلطة سياسية
343 9 ١7١ ١5٢ ١١ رئيس (ة) أو مدير(ة) إدارة عمومية
٢68 53 33 ٢8 ١38 ١4 ٢ رياضي(ة)، مدرب(ة)، حكم(ة)....
١77 ١٢ 4 ٢6 97 38 طالب(ة)، تلميذ(ة)
١63 63 80 ١8 ٢ رجل/ امرأة دين
١53 7 57 79 9 ١ جامعي (ة) / معلم(ة) / مربي(ة)
١37 ١8 55 60 ٢ ٢ محامي/ة، قاضي/ة، خبير/ة قانوني.....
١03 0 0 0 ١٢ 9١ طفل(ة)، مراهق(ة)، شباب (ة) إلى غاية ١8 سنة
١١6 ٢3 ١3 44 30 6 مهني(ة) في مجال الإعلام , صحفي (ة)

١١4 ٢8 30 ٢6 ١0 ٢0 0
مهني(ة) في مجال الثقافة، مخرج/ة، كاتب/ة 

وفنان/ة.....
87 ٢0 ٢١ 3٢ ١١ 3 مدونون وصحفيون مواطنون وقادة الرأي.....
8٢ ١3 50 ١٢ ٢ 3 ٢ ملك / افراد من الاسرة المالكة

76 ١ ٢4 3٢ ١8 ١
ممثل(ة) تجاري، 

تاجر(ة),حرفي(ة),عامل(ة),موظف(ة) منزلي...
73 ١٢ 35 ١7 9 رب(ة) بيت، أم أو أب

69 7 ٢4 8 ١8 ١٢ 0
مشهور(ة)، موسيقي(ة)، ممثل(ة)،مهني (ة) 

بمجال العروض و الاحتفالات
66 ١3 33 ١8 ٢ الشرطة والجيش والحماية المدنية.....

65 ١9 8 ٢7 9 ٢ 0
طبيب(ة) , عالم (ة) النفس , مهني(ة) في مجال 

الصحة
58 7 ١8 ٢4 8 ١ عالم/ة، مهندس/ة، تقني/ة، في مجال الكمبيوتر....
43 ١ ٢4 ١5 3 مزارع(ة) , صياد(ة)....

39 3 ١١ ٢١ ٢ ٢
مستثمر/ة،سيد(ة) أعمال , موظف (ة)بالبورصة, 

خبير(ة) مالي , خبير(ة) إقتصادي
١٢ 7 5 مجرم(ة) ، متهم(ة) بجريمة
١١ 3 ٢ ٢ 4 موظف(ة) في مكتب أو بإدارة دون سلطة إدارية
8 8 عاطل (ة) عن العمل

6 ١ ١ 4
عامل(ة) في القطاع الاقتصادي غير الرسمي 

(الموازي)

١ ١ متقاعد(ة)

8093 ١680 33١8 ١797 806 3٢9 6١ ١0٢ المجموع



١7 الشباب في الإعلام الفلسطيني

ظهور الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب الوظيفة	 

يسُتخلص من تحليل المحتوى أنّ الشباب أكثر ظهورًا كأشخاصٍ يطرحون الأسئلة مما هم في الوظائف الأخرى. فقد 

ظهر أشخاص من الفئة العمرية ١9-٢4 سنة ضمن هذه الوظيفة ١8 مرةّ، بالمقارنة مع ١3 مرةّ للفئة العمرية 

٢5-35 سنة و8 مرات للفئتين العمريتين الأكر سنًا. وبصورةٍ عامّة، يمثلّ الشباب المنتمون إلى فئة الأشخاص الذين 

يطرحون الأسئلة أكثر من نصف العدد الإجمالي لهؤلاء الأشخاص من جميع الفئات العمرية. في المقابل، سجّل 

الشباب ظهورًا ضعيفًا جدًا كخراء أو محللّين بالمقارنة مع الفئات العمرية الأكر سنًا. فلم يتخطَ عدد الحالات التي 

ظهر فيها شباب تراوح أعمارهم بين ٢5 و35 سنة ضمن هذه الوظيفة ٢6 مرة، في حين لم تشهد الفئة العمرية ١9-

٢4 سنة سوى حالتي ظهورٍ ضمن هذه الوظيفة، بالمقارنة مع ١6١ مرة للفئة العمرية 35-49 و367 مرة لمن هم في 

الخمسين من العمر أو أكثر. 

يرد في الجدول (9) أدناه توزيع الأشخاص الخارجيين بحسب الوظيفة.

الجدول 9: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب الوظيفة

١٢ سنةالوظيفة

أو أقلّ

١8-١3

سنة

٢4-١9

سنة

35-٢5

سنة

49-36

سنة

50 سنة

أو أكثر

غير قابلة

للتحديد

المجموع

3445١873657١٢١3533943090الطرف الأول أو الثاني في الرواية

١93١36٢8334١588١١09غير قابلة للتحديد

3٢5843345743٢١05٢متحدّث باسم جهةٍ ما

٢6454١٢8٢4938١١0١943رأي خاصّ/ تجربة خاصّة

٢٢6٢6١367١8674خبير/ محللّ

33٢554١70١٢١376وظيفة أخرى

6١٢١693١58٢4٢١0رأي عامّ

١4٢6٢857639١79شهادة

١8١388١865شخص يطَرح أسئلة

4٢١9530أداء مهني

١0٢6١3308١٢١79833٢0١30577٢8المجموع



مشروع شبكات الشباب المتوسطي- الشباب والاعلام 

١8

ظهور الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب السياق الجغرافي	 

بحسب نتائج الرصد، ينتمي 8٢٪ من الأشخاص الخارجيين الذين شاركوا في برامج تلفزيونية أو كانوا حاضرين فيها 

إلى الضفة الغربية أو قطاع غزة، في حين كان تمثيل الأشخاص المنتمين إلى مناطق أخرى منخفضًا. وينطبق التوجّه 

نفسه عى الشباب الذين ظهروا في المحتوى الخاضع للتحليل.

يظهر الجدول (١0) توزيع الأشخاص الخارجيين بحسب السياق الجغرافي.

الجدول ١0: توزيع الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية بحسب السياق الجغرافي

١٢ سنةالسياق الجغرافي

أو أقلّ

١8-١3

سنة

٢4-١9

سنة

35-٢5

سنة

49-36

سنة

50 سنة

أو أكثر

غير قابل 

للتحديد

المجموع

9754٢7868١١58٢٢59١١06٢6345وطني

4693١١444899800دولي

554٢٢34١4474٢88لاجئون/ جماعة مغربة

٢٢84669٢7١54فلسطينيو العام ١948

7837456بلدان الخليج

١6١53١53غير قابل للتحديد

4١48٢6المشرق العربي

4٢6المغرب العربي

١0٢6١3308١٢١79833٢0١30577٢8المجموع

ظهور الأشخاص ذوي الإعاقة في وسائل الإعلام )من ضمن الأشخاص الخارجيين(	 

تشير النتائج إلى أنّ وسائل الإعلام الفلسطينية التي خضعت للرصد تخصّص مساحة ضيقة جدًا للأشخاص ذوي 

الإعاقة في محتواها: لم يظهر في المحتوى المحلَّل إلا 84 شخصًا من ذوي الإعاقة، أي ما نسبته ١٪ من مجموع 

الأشخاص من خارج المؤسّسات الإعلامية الذين ظهروا في المحتوى.

يتناول الجدول (١١) توزيع الأشخاص ذوي الإعاقة الذي ظهروا في وسائل الإعلام (من ضمن الأشخاص الخارجيين) 

بحسب العمر.

الجدول ١١: ظهور الأشخاص ذوي الإعاقة في وسائل الإعلام بحسب العمر

(ضمن الأشخاص الخارجيين)

١٢ سنةإعاقة

أو أقلّ

١8-١3

سنة

٢4-١9

سنة

35-٢5

سنة

49-36

سنة

50 سنة

أو أكثر

غير قابل 

للتحديد

المجموع

37٢٢47١0983499١3١0غير قابلة للتحديد

5779٢967٢9٢0٢١7553٢١66334لا

١١6١٢3659584نعم

6١١0٢3308١٢١305١79833٢077٢8المجموع



١9 الشباب في الإعلام الفلسطيني

2٫2٫2  الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية

ظهور الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس	 

أفادت عملية الرصد بأنّ 39٪ من الأشخاص المنتمين إلى المؤسّسات الإعلامية الذين ظهروا في المحتوى التلفزيوني 

المراقبَ هم من الشباب الذين تراوح أعمارهم بين ٢5 و35 سنة (قد تكون وتيرة الظهور المتدنيّة للفئة العمرية 

١9-٢4 سنة عائدة إلى أنّ الكثير من الشباب المنتمين إليها لم ينطلقوا بعد في حياتهم المهنية). في المقابل، يلاحَظ أنّ 

التوازن بين الذكور والإناث من الأشخاص المنتمين إلى المؤسّسات الإعلامية يراجع مع التقدّم في السن. فمع تخطيّ 

عتبة الـ49 عامًا، تنخفض نسبة الإناث منهم إلى 5٪ فقط.

يوضّح الجدول (١٢) توزيع الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس.

الجدول ١٢: توزيع الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس

النسبة المئوية (٪)المجموعغير قابل للتحديدذكورإناثالعمر

١9٢6٢٢48٢-٢4 سنة

٢5٢0956076939-35 سنة

366838٢450٢3-49 سنة

50١٢٢07٢٢٢١١١ سنة أو أكثر

8937١6466٢4غير قابل للتحديد

404١54٢8١954١00المجموع

يعرض الرسم البياني (5) ظهور النساء بالمقارنة مع الرجال لكلّ فئة من الفئات العمريةّ، بالنظر إلى الأشخاص من 

داخل المؤسّسات الإعلامية.

             الرسم البياني 5: توزيع الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب العمر والجنس

ذكور

إناث

ذكور

إناث

ذكور

إناث

ذكور

إناث

غير محدد

ذكور

إناث

غير محدد

36-49 سنة٢5-35 سنة١9-٢4 سنة

غير محدد50 سنة أو أكثر

5446

80

١

١9

94

١

5

73

٢7

85

١5



مشروع شبكات الشباب المتوسطي- الشباب والاعلام 

٢0

ظهور الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب دورهم	 

يسجّل الشباب الذين تراوح أعمارهم بين ١9 و35 سنة حضورًا بارزاً ضمن فئة مقدّمي الرامج، حيث يمثلّون ٪48 

منهم. كما أنهّم يشكّلون ما نسبته 4١٪ من الأشخاص المنتمين إلى فئة »صحفي، كاتب، منتج«,

يظُهر الجدول (١3) توزيع الأشخاص المنتمين إلى المؤسّسات الإعلامية بحسب دورهم.

الجدول ١3: توزيع الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب دورهم

١9-٢4الدور

سنة

35-٢5

سنة

49-36

سنة

50 سنة

أو أكثر

غير قابل 

للتحديد

المجموع

٢836١١343539٢950صحفيّ، كاتب، منتج

839١٢7١١١944833مقدّم برامج رئيسي أو ثانوي

43٢034667مراسل

شخص فاعل من داخل المؤسّسة الإعلامية 

لا يسُمَع صوته ولا يظهر عى الشاشة، 

مثل الفني

636٢٢37

645١7٢34صحفي، معلقّ، مدوِّن

خبير في مجال معيّن، ضيف دائم أو دوري 

في برنامج ما

١49٢3

٢439فنان (ممثِّل، موسيقيّ، إلخ.)

١١راقص

48769450٢٢١466١954المجموع

يوضّح الرسم البياني (6) أدناه توزيع الأشخاص المنتمين إلى المؤسّسات الإعلامية بسحب دورهم.

الرسم البياني 6: توزيع الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بسحب دورهم
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١34

٢7١

١١9

صحفي(ة)،

كاتب(ة) التقرير

مقدم(ة)،

أو مقدم(ة) ثاني

مراسل(ة)، فاعل(ة) آخر من 

داخل المؤسسة

صحفي(ة) آخر، 

معلق(ة)،

كاتب(ة) 

خبير(ة)

في مجال معين، 

ضيف دائم

فنان(ة)

(كوميدي، 

موسيقي، الخ)

راقص(ة)

غير محدد50 أو آكثر٢549-36-١935-٢4



٢١ الشباب في الإعلام الفلسطيني

ظهور الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب فئة البرنامج	 

تفوّقت الفئة العمرية ٢5-35 سنة عى جميع الفئات الأخرى في كافة الرامج عى اختلاف فئاتها، باستثناء الرامج 

الدينية والرامج الخاصّة بالحوادث واللقطات والفقرات الخدماتية التي تزوّد المشاهد بمعلومات عن حركة المرور 

مثلًا. وقد كان حضور الشباب لافتاً عى وجه الخصوص في الرامج الإخبارية. في الواقع، استحوذت هذه الأخيرة عى 

6٢٪ من مجموع حالات الظهور للأشخاص المنتمين إلى القنوات المراقبَة الثلاث؛ وكانت حصة الشباب الذين تراوح 

أعمارهم بين ١9 و35 عامًا من هذه النسبة ]أي من حالات الظهور في الرامج الإخبارية[  48٪. إلى ذلك، يطغى 

حضور الشباب من الفئة العمرية ٢5-35 سنة بصورةٍ واضحة في الرامج الرياضية ويتفوّق عى جميع الفئات 

العمرية الأخرى، حيث إنّ 53٪ من الأشخاص المدرجَين ضمن هذه الرامج هم من الشباب الذين تراوح أعمارهم 

بين ٢5 و35 سنة.

يبيّن الجدول (١4) توزيع الأشخاص المنتمين إلى المؤسّسات الإعلامية بحسب فئة الرنامج.

الجدول ١4 : توزيع الأشخاص من داخل المؤسّسات الإعلامية بحسب فئة الرنامج

١9-٢4فئة الرنامج

سنة

35-٢5

سنة

49-36

سنة

50 سنة

أو أكثر

غير قابل 

للتحديد

المجموع

44539٢47١١5٢7١١٢١6أخبار

١7١٢٢٢٢6١١77نشرة ثقافية أو علمية أو وثائقية

تقرير أو نشرة دورية (برنامج يغطي الأحداث 

السياسية والاجتماعية الراهنة أو يتقىّ بعمق 

مواضيع معيّنة)

١454١٢045١5٢

٢5033١644١45برنامج حواري

644١8674برنامج ديني

8٢7١6١566برنامج يعرض أخبار محليّة

٢9٢9١555نشرة رياضية

١0١٢5330برامج أخرى

3١06١9برنامج موسيقي أو ترفيهي

لقطات وفقرات خدماتيّة (تقدّم معلومات مفيدة 

عن حالة الطقس وحركة المرور مثلًا) 

١١5١6

33مقابلات في الشارع

برنامج حواري خفيف (حيث يتحدّت مقدّم 

الرنامج مع ضيفين أو أكثر عن مواضيع مختلفة)

١١

5١769450٢٢١463١945المجموع
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٣.  الإستنتاجات

ــة،  ــا فــوق) في وســائل الإعــلام المراقبَ ــة الأكــر ســنًّا (36 ســنة وم ــات العمري ــا للفئ ــة الرصــد حضــورًا طاغيً أظهــرت عملي

بالنظــر إلى الأشــخاص غــير المنتمــين إلى الطاقــم الإعلامــي. وعــى وجــه التحديــد، لم تتخــطَّ نســبة الشــباب الذيــن تــراوح 

ــين في المحتــوى الــذي خضــع للتحليــل. لا بــل  أعمارهــم بــين ٢5 و35 ســنة ١١٪ مــن إجــمالي الأشــخاص الفاعلــين الخارجيّ

ــن الأشــخاص  ــث إنّ نســبة هــؤلاء م ــال، حي ــا للآم ــثر تخييبً ــت أك ــة ١9-٢4 ســنة كان ــة العمري ــة بالفئ ــج المتعلقّ إنّ النتائ

الخارجيّــين الذيــن ظهــروا في وســائل الإعــلام المراقبَــة لم تتعــدَّ 4٪. كــما أنّ الوضــع مقلــق أيضًــا مــن منظــورٍ جنســاني. فنســبة 

النســاء اللــواتي ظهــرن في وســائل الإعــلام بالمقارنــة مــع الرجــال، بــرف النظــر عــن الفئــة العمريّــة، لا تزيــد عــى ١5٫8٪؛ 

ــي  ــرّة تراع ــةٍ متب ــلام أيّ سياس ــائل الإع ــى إدارة وس ــين ع ــماد القيّم ــدم اعت ــدو، تعكــس ع ــا يب ــى م ــام، ع وهــذه الأرق

ــدو أنّ  ــوى، فيب ــث المحت ــن حي ــا م ــانية. أمّ ــف الجنس ــل المواق ــاهم في تحوي ــا وتس ــانية وتســتجيب له ــارات الجنس الاعتب

وســائل الإعــلام المختــارة لا تــولي قــدرًا كافيًــا مــن العنايــة والاهتــمام للشــباب. إذ إنّ البــث التلفزيــوني لا يركّــز عــى الشــباب 

إلا في 4٪ مــن محتــواه الإجــمالي، في حــين تقتــر نســبة المــواد الإعلاميــة التــي طرحــت قضايــا أو مســائل متصّلــة بالشــباب، 

في معــرض تناولهــا مواضيــع أعــمّ، عــى ٪7.

الشباب ممثّلون تمثيلًا ناقصًا في 
محتوى وسائل الإعلام الجماهيرية

الحضور الاكبر للفئات العمرية

من ٣٦ سنة وما فوق

%11
25-35 سنة

%٤
1٩-2٤ سنة

%15.8%8٤.2



٢3 الشباب في الإعلام الفلسطيني

وفقًــا لنتائــج رصــد القنــوات التلفزيونيــة الفلســطينية المختــارة، تبلــغ نســبة الشــباب المنتمــين إلى الفئــة العمريــة ٢5-35 

ــل 39٪. وإذا مــا أضفنــا إليهــا  ــين العاملــين في وســائل الإعــلام المذكــورة الذيــن يظهــرون في المحتــوى المحلَّ ســنة مــن المهنيّ

ــا.  ــين فيه ــمالي العامل ــن إج ــوات إلى 4٢٪ م ــذه القن ــباب في ه ــين الش ــبة العامل ــع نس ــنة، ترتف ــة ١9-٢4 س ــة العمري الفئ

ــا نســبته 48٪ مــن مقدّمــي الرامــج المعروضــة  ــين ١9 و35 ســنة م ــراوح أعمارهــم ب ــن ت ــف الشــباب الذي ــك، يؤلّ إلى ذل

ــة التــي  ــز حضــور الشــباب العاملــين في هــذه القنــوات في الرامــج الإخباري ــة. وقــد تركَّ ــة المراقبَ عــى القنــوات التلفزيوني

ــن  ــوات الخاضعــة للرصــد؛ وقــد اســتحوذ الشــباب الذي اســتأثرت بـــ6٢٪ مــن حــالات ظهــور الأشــخاص المنتمــين إلى القن

تــراوح أعمارهــم بــين ١9 و35 ســنة عــى 48٪ مــن حــالات الظهــور المذكــورة. كــما أنّ الشــباب تفوّقــوا بوضــوحٍ عــى الفئات 

العمريــة الأخــرى في ظهورهــم في الرامــج الرياضيــة. ولكــنّ هــذا الظهــور اللافــت في المؤسّســات الإعلاميــة لم يســهّل عــى 

مــا يبــدو وجــود محتــوى يركّــز عــى الشــباب أو يعكــس مشــاغلهم (عــى ضــوء النتائــج التــي لخّصتهــا النقطــة الســابقة). 

ــة  ــي في الحقيق ــة، ولا يعن ــس إلا واجه ــورة لي ــلام المذك ــائل الإع ــين الشــباب في وس ــاع نســبة العامل ــدو أنّ ارتف ــه، يب وعلي

اضطــلاع الشــباب بــدورٍ جوهــري في إنتــاج المحتــوى.

الشباب حاضرون بقوّة في المهن الإعلامية؛ غير 
أنّهم، على ما يبدو، لا يؤثّرون بشكلٍ ملحوظٍ 

في ما تنتجه وسائل الإعلام أو تبثّه

القنوات التلفزيونية الفلسطينية

نسبة العاملين الشباب في 
القنوات التلفزيونية الفلسطينية 

من إجمالي العاملين فيها

مقدمي
برامـــــج

برامج
اخبارية

٪٤٢

٪٤8٪٦٢
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عند النظر إلى ظهور الشباب في الرامج السياسية والاقتصادية والاجتماعية من حيث طبيعته وحجمه، قد يبدو أنّ الوضع 

الراهن لا يسمح بالتعريف عنهم أمام الجمهور بوصفهم »خراء شباب« أو »قادة شباب« يجسّدون نماذج واعدة. في الواقع، 

اقتر ظهور الشباب الذين تراوح أعمارهم بين ٢5 و35 سنة في الرامج السياسيّة عى 7٪ من حالات الظهور، علمًا أنّ 

هذه النسبة تصبح أدنى عند النظر إلى الفئة العمرية ١9-٢4 سنة، التي مثلّت ٢٪ من حالات الظهور في فئة الرامج نفسها. 

ل توجّه مماثل بالنسبة للرامج التي تركّز عى القضايا الاجتماعية والاقتصادية. هذا يعني أنّ شريحة كبيرة من المجتمع  ويسُجَّ

الفلسطيني لا تحظى بتمثيل كافٍ عى منر رئيسي لتشاركُ الآراء والتطلعّات والتوقعّات والمواقف في ما يتعلقّ بالسياسة، 

والشؤون الراهنة، وغيرها من المسائل الرئيسية التي تؤثرّ في حياتها. من جانب آخر، كان حضور الشباب الذين تراوح 

أعمارهم بين ٢5 و35 سنة قوياً بشكلٍ ملفت في الرامج الرفيهية والرياضية.

وفي هذا السياق، تجدر الإشارة إلى نقطةٍ مهمّة بشأن الشباب والمواضيع التي تهمّهم وتلك التي تركّز عليها وسائل الإعلام؛ إذ 

تشير نتائج الرصد عى ما يبدو إلى أنّ المسؤولين عن المحتوى الإعلامي يميلون إلى تبنّي فرضيّات تفيد بأنّ الشباب يهتمّون 

بالمواضيع الرفيهيّة أكثر ممّا يهتمون بالقضايا السياسيّة والاقتصاديةّ والاجتماعيةّ، ويحكمون عليهم مسبقًا عى هذا الأساس. 

ووفقًا للأرقام التي تمخّضت عنها عملية الرصد، يسجّل الشباب حضورًا ضعيفًا حيثما يتناول المحتوى مسائل سياسية 

واقتصادية واجتماعية - يمكن وصفها بـ »القضايا الهامّة« - بالمقارنة مع حضورٍ مهيمن بشدّة للأكر سنًا. وبناءً عى ذلك، 

تطُرح تساؤلات بشأن ما إذا كان هذا الوضع يعكس نزعةً بين وسائل الإعلام الجماهيرية إلى عدم تقديم الشباب بوصفهم 

أشخاصًا مسؤولين أو مؤهّلين أو خراء في القضايا العامّة التي تعني الغالبية العظمى من الجمهور.

يبدو أنّ وسائل الإعلام لا تنظر إلى الشباب 
على أنّهم مصدر موثوق للمعلومات

٧% 25-35 سنة ٦3% 25-35 سنة
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٢5 الشباب في الإعلام الفلسطيني

يسُتخلص من نتائج الرصد أنّ القنوات التلفزيونية التي خضعت للمراقبة لا تخصّص مساحةً كافية للأشخاص ذوي الإعاقة. 

وطيلة فرة الرصد التي امتدّت عى ٢١ يومًا، لم يظهر في المحتوى المراقبَ إلا 84 شخصًا من ذوي الإعاقة (أي ما نسبته ١٪ 

فقط من إجمالي الأشخاص الذي ظهروا في المحتوى التلفزيوني). وفي ذلك تأكيد عى أنّ حالة التهميش التي يعيشها هؤلاء في 

المجتمع تنعكس أيضًا في وسائل الإعلام؛ كما أنهّ مؤشر عى ضعف اهتمام القيّمين عى وسائل الإعلام بقضايا الأشخاص ذوي 

الإعاقة.

ضعف تمثيل الأشخاص ذوي الإعاقة

21 يومـــــــــــــــــــــاً

%1
8٤ شخصا فقط من ذوي الإعاقة ظهروا في المحتوى 

المراقب خلال فترة الرصد

ينطوي التمثيل الناقص للشباب في وسائل الإعلام 
على أشكال متعدّدة من الإقصاء

يتعيّن عى وسائل الإعلام التي تضطلع بدورٍ جوهري 

في الحياة العامّة ألا تقصي شريحة اجتماعية معيّنة. 

فتمثيل الشباب وحضورهم في وسائل الإعلام مرتبطان 

بالحوار العام وبمدى تمكّن كلّ فردٍ (برف النظر عن 

عمره وجنسه) من إسماع صوته والمشاركة في بناء نموذج 

التمثيل المشركَ. ومن هذا المنطلق تحديدًا، يتعيّن علينا 

أن نتبرّ في وضع الشباب في وسائل الإعلام ونحسّنه. 

فالشباب، إناثاً وذكورًا، هم مستقبل فلسطين؛ ولا يجوز 

إقصاؤهم أو تهميشهم. وينبغي بالتالي أن يحظوا 

بالمساحة الكافية للتعبير عن أنفسهم والانخراط في الحياة 

العامّة؛ وتمثلّ وسائل الإعلام منراً حيوياً لتحقيق ذلك.
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ــةً للتفكــير والحــوار بــين  وُضــع هــذا التقريــر في إطــار مــشروع شــبكات الشــباب المتوســطي ليكــون أرضي
المجتمــع المــدني ووســائل الإعــلام الجماهــيري بشــأن كيفيــة تحســين تمثيــل الشــباب في وســائل الإعــلام، عــر 

تشــجيعهم عــى معالجــة مســائل عــدّة، نذكــر منهــا عــى ســبيل المثــال مــا يــلي:

صة للتعبير عن 	  ما سبب ضيق المساحة المخصَّ
قضايا الشباب، بلسانهم أو بلسان غيرهم، في 

وسائل الإعلام الجماهيري؟

ما سبب الغياب الواضح للشباب في وسائل 	 
الإعلام بصورة عامّة، وخصوصًا ضعف مشاركتهم 

أو انخراطهم في المحتوى السياسي ومحتوى 
وسائل التواصل الجتماعي؟

ما سبب قلةّ الصحفيّين المؤهّلين في ما يتعلقّ 	 
بقضايا الشباب؟

إســتنادًا إلــى نتائــج هــذا التقريــر، صيغــت مجموعــة مــن التوصيــات لأصحــاب 
المصلحــة الرئيســيّين في الميــدان الإعلامــي علــى النحــو الآتــي:

المدراء الإداريون والفنيون ضمن المؤسّسات الإعلامية:	 

النظر إلى الشباب بوصفهم متغيّراً جوهرياً عند إعداد جداول . ١

الرامج، واعتبار الشبان والشابات أطرافاً فاعلة أساسيّة في تطوير 

الرامج الشبابية؛

توعية الشباب عى أهمية المشاركة في النقاشات والرامج . ٢

الحوارية، ودعوتهم إلى الانضمام إليها للتمكّن من التعبير 

عن آرائهم ومواقفهم بشأن القضايا السياسية والاجتماعية 

والاقتصادية؛

تدريب الصحفيّين عى تغطية القضايا الشبابية وإدراج الشباب . 3

في المحتوى الإعلامي من دون التمييز عى أساس العمر والجنس؛

شة مثل . 4 إيلاء المزيد من الاهتمام والرعاية للفئات المهمَّ

الأشخاص ذوي الإعاقة، وضمان تمثيل الشباب ذوي الإعاقة في 

وسائل الإعلام.

4.  التوصيات

٢6
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٢7 الشباب في الإعلام الفلسطيني

الصحفيّون:	 

مراعاة الاعتبارات الجنسانية في القضايا المتصّلة بالشباب، وخصوصًا . ١

عند إعداد التقارير وتغطية الأحداث والأنشطة؛

المساهمة في تمكين الشباب من التعبير عن آرائهم بحرية في المواد . ٢

الإعلامية، ولا سيّما في ما يتعلقّ بالقضايا الاجتماعية والسياسية 

والاقتصادية؛

تنويع المواضيع والمواد التي تستهدف الشباب وإشراكهم فيها . 3

بحيث يتسنّى لهم التعبير عن مواقفهم وآرائهم في ما يتخطىّ 

المجالات التي يتواجدون فيها تقليدياً؛

تجنّب التمييز عى أساس العمر عند التحقّق من المعلومات و/أو . 4

طلب المساعدة أو الخرة الفنية في موضوعٍ معيّن.

وزارة الإعلام )المجلس الأعلى للإعلام في المستقبل(:	 

إجراء عمليات رصدٍ دورية لحضور الشباب وصورتهم في وسائل . ١

الإعلام؛

تنظيم حلقات عملٍ توعوية تستهدف الصحفييّن وتركّز عى قضايا . ٢

الشباب ومشاغلهم.

المجتمع المدني:	 

إجراء عمليات رصدٍ دورية لحضور الشباب وصورتهم في وسائل . ١

الإعلام بمختلف أنواعها؛

إنشاء شبكةٍ مؤلفّة من منظمّات المجتمع المدني من أجل وضع . ٢

اسراتيجيةٍ ترمي إلى تحسين تمثيل الشباب في وسائل الإعلام إستنادًا 

إلى نتائج الجهود المسحيّة المبذولة؛

تنظيم حلقات عملٍ تستهدف الشباب من أجل تمكينهم من تطوير . 3

المهارات اللازمة للتعبير عن آرائهم عر المنابر الإعلامية.

٢7 تقرير رصد وسائل الإعلام على أساس 
عينة من القنوات التلفزيونية




